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OutOfHome data

Herramienta desarrollada por Outdoor

Consulting para profundizar en el conocimiento

sobre el uso general del medio exterior

mediante el seguimiento y control semanal de

las campañas comerciales que se desarrollan

en los diferentes segmentos de la publicidad

exterior.

Plataforma estratégica de información para

facilitar decisiones creativas y de planificación.

Permite realizar:

 Análisis específicos sectoriales de la actividad en OOH.

 Seguimiento de la ocupación en el medio por sectores,

anunciantes, marcas, estacionalidad, operadores,

formatos…

 Análisis de tendencias.

 Análisis de competencia.

 Estudios sobre la creatividad utilizada en OOH.

Descripción
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Metodología

 Ámbito de estudio:   Madrid, Barcelona, Valencia, Sevilla, 

Vigo y Bilbao

 Empresas controladas: 23

 Segmentos estudiados:

Gran Formato

Mobiliario Urbano

Centros Comerciales

Transporte (Bus, Adif, metro e intercambiadores)

Otros (aaee y lonas)

 Recogida de información: semanal

campo: red propia de colaboradores. 
Seguimiento calendario de fijación de los 

exclusivistas

dato: 
Proceso interno de grabación.

Clasificación Infoadex.

Verificación y auditoria.

resultado: 
Elaboración de informes específicos propios o 

adaptados a las necesidades del cliente
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Campo grabación auditoria servicio cliente

Observación 
directa de la 

red de campo 

propia.

Recogida semanal
de información.

1

Jueves y viernes

Proceso y 

envío a 

grabación.

2

Grabación y 
revisión.

Recepción semanal
de información.

Verificación y 

clasificación de 

la información.

Envío 

informes 

semanales a 

cliente.

3

Auditoría del 
proceso de 
grabación.

Verificación de 

la asignación 

de campos 

según Infoadex.

Asignación 

correcta de 

fotos.

Metodología

4

Elaboración 
informes específicos

Específicos de 

cliente.

Internos de la 

actividad de OOH.

Apoyo a las 

planificaciones/ 

recomendaciones.


